Индивидуальное задание №3
Продукт – новая модель автомобиля
Бюджет 10 000 000 рублей
Задание:
Представляю автомобиль фирмы, которая дебютирует на отечественном автомобильном рынке, а именно Bear Forest, где Bear – название фирмы, а  Forest – наименование автомобиля. Автомобиль представляет из себя легковую модель, которая позволяет преодолевать городские рельефы с удобством и комфортом.
Быстрый и надежный автомобиль должен быть у каждого. Часто нам приходится торопиться на важную встречу. Чтобы на нее успеть нужно ждать общественный  транспорт или заказывать такси, которое является достаточно дорогим. Как поступить в подобной ситуации? 
Сейчас машины обходятся достаточно дорого и их часто приходиться брать в кредит и лезть, в так называемую «кредитную яму». Не хотите? Есть решение! Новый автомобиль Bear Forest российского производства, который не позволит вам усомниться в его надежности. Новейшие технологии, красивый дизайн, эргономичный салон. 
Bear Forest – бери свое, настоящее всего за 350 000 рублей!
Ценовой сегмент: экономичный
Целевая аудитория: Платежеспособное население стран СНГ в возрасте от 25 лет.
Для того чтобы представить программу продвижения и медиаплан, воспользуюсь таблицей из задания и отредактирую ее нужным образом
	Медианоситель
	Единица измерения
	Стоимость за единицу
	Комментарии

	Ежемесячный журнал 1
	полоса
	100 000
	-

	 
	1/2 полосы
	60 000
	 -

	 
	редакционная статья
	75 000
	-

	Ежемесячный журнал 2
	полоса
	110 000
	-

	 
	1/2 полосы
	65 000
	 

	 
	редакционная статья
	90 000
	-

	Еженедельный журнал 1
	первая полоса
	150 000
	-

	 
	редакционная статья
	100 000
	-

	Щит 3х6
	 
	75 000
	-

	Уличный стенд
	 
	50 000
	Используем самые проходимые улицы крупных городов СНГ, но не самых «богатых» а именно (Новосибирск, Екатеринбург, Минск, Краснодар, Алма-Ата, Гомель)
На каждой улице размещаем (10 на город)

	Банер на сайте 1
	показ
	10 000
	https://www.autolada.ru/ 

	Банер на сайте 2
	показ
	15 000
	https://forums.drom.ru/ 

	Блогер
	обзор
	500 000
	Дима Гордей. Заказываем обзор нашего автомобиля и тест драйв от блоггера. Также блоггер должен оценить наш автомобиль так, чтобы это не было похоже на рекламу( указать положительные и отрицательные стороны автомобиля, но при этом придерживаясь положительной стороны незаметно для аудитории)

	Спонсорство телешоу
	пакет
	700 000
	предложить вариант телешоу, что должно входить в пакет
Для рекламы используем шоу «Поле Чудес», которое является наиболее популярным шоу СНГ на ТВ. В данном телешоу ведущий должен сказать слоган нашей компании  перед рекламной интеграцией телеканала. Также победителю игры достанется приз – наш автомобиль. 

	Спонсорство трансляции события
	пакет
	1 500 000
	-



В 21 веке наиболее эффективным является использование информационных технологий для продвижения продукта, а также большее количество нашей целевой аудитории умеет пользоваться подобными технологиями. Щиты 3*6 я считаю неэффективными, так как малое количество пешеходов заметит их (они более предназначены для владельцев авто). 
Также ежемесячные журналы не являются основным направлением медиаплана, так  как их аудитория намного меньше, чем Интернета или устаревающего телевидения.
Нашими главными инструментами будут являться баннеры на известных автомобильных сайтах, авто блогеры и телешоу. 
Для рекламы используем баннеры на известных сайтах автомобильной тематики. Если считать, что единицей является размещение баннера на 1 сутки, то необходимо на более дешевом баннере заказать показ на 60 дней вне зависимости от количества посещенных данный сайт, а на другом 30 дней. 
Итого: 10 000*60 + 15 000 *30 = 600 000 + 450 000 =1 050 000 рублей
 Также мы используем уличные стенды(15 на один город): Новосибирск, Екатеринбург, Минск, Краснодар, Алма-Ата, Гомель 
Мною было принято решение проводить рекламу в крупных городах России, но исключил «богатые мегаполисы», такие как Москва, Астана, Минск, чтобы исключить рекламу для  другого ценового сегмента, а именно экономичного.
Также необходимо «раскинуть» наши стенды таким образом, чтобы они были равномерно распределены по территории, непосредственно на которой будет проводиться рекламная компания.
Итого: 75 000 * 90 = 6 750 000 рублей
Большее количество нашей аудитории относится к молодым людям от 18 до 40, поэтому необходимо использовать видеохостинги, такие как YouTube.
Наиболее популярным блогером в сфере авто является Дима Гордей на которого подписано более 8,5 миллионов человек с охватом на каждое видео около 1-2 миллионов просмотров. Заказываем обзор нашего продукта у данного блогера с оценкой( при этом блогер не должен «заострять» внимание не недостатках нашего автомобиля явным образом), наш зритель должен поверить, что обзор является достаточно объективным, но при этом блогер должен чуть более лестно высказаться о нашем товаре. Цена была изменена из-за выбора другой единицы измерения, а именно «обзор». По моим подсчетам, это окажется наиболее эффективнее. Итого 500 000 рублей. 
Также используем спонсорство телешоу «Поле чудес». Акция с выдачей автомобиля будет новшеством для данного шоу, так как приз будет гарантирован победителю игры, но не супер игры, что поднимет вероятность выигрыша. Такой ход поднимет ажиотаж, что поспособствует увеличению продаж.  Итого 700 000 рублей( рекламная интеграция (200 000 рублей), включение авто в призовые – 500 000 рублей)
Данный медиаплан включает в себя следующие траты:
1)Баннеры на сайтах   = 1 050 000 рублей
2)Стенды = 6 750 000 рублей
3)Блогер = 500 000 рублей
4)Спонсорство телешоу = 700 000 рублей
Данный медиаплан я считаю эффективным, так как:
1) Он значительно охватывает целевую аудиторию
2) Получилось сэкономить некоторые средства в бюджете, а именно 1 000 000 рублей
[bookmark: _GoBack]3) После выполнения данных шагов мы получим долгосрочный результат, так как наша реклама при помощи «сарафанного радио» распространится на большее количество людей.

